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c·ette entreprise ··a1bigeoise ·est 
leader des équipements de loto 
Leader français des équipements pour loto, Cartaloto est né d'un pari audacieux dans le Tarn. On 
vous raconte la sûccess story de èette PME partie à la conquête d'un marché en pleine expansion. 

Lorsqu'il s'est installé d.a'.D.s le Tarn, 
GuillaumeLeçourtêis ét;üt loin d'imagi­
ner que son avenir professro:trnëlallaitse 
jèueraufi::Jur des-cartons numérotèsetdes 
boules tirées ,au sqrt. f9wra1,1t, c'est.ici. 
c:4msœ·departementoùl�1oto est une v.é­
ritabl� institutfon, qu'il a�u-cette.fiirmî­
dablei.m.spitatiïm : crçer C-arralato. de­
-venu lea� en Fran.ce de$· p:i:t>duits 
d'.équipem�tpour lotos etbin_gos. 
><<J'ai été très \lite en1:our&de p��pn.uês 
de lo�. Je m'y suis intéres§énafl,µ'elle­
ment », ra:conte-t-il Gu.illaume Lecou:r­
tois e§tQriginairèdn..Havre. loin des b�s­
tions traditionnels deces.événementspo­
pu:laires. << EnNo.rn:nandie. crontrairement 
àlaBretaEA,e QU l!U--Nord.iln'y a p�vraî'" 

ment dé-passi,on _p0_111· <fe.s jeux. Je ne me 
souviens pas avoir-participé à tm.e seule­
sciirée.loto dansma jetinesse ».indique� 
t-il.
Plutôt que d'animer des soirées ou d'ache-
ter une salle, il choisi t une autre voie. À
seulement 23 ans, il fonde Cartaloto avec
un anù. « J'ai beaucoup appris auprès de
lui», con.fie-t-il. Leur collaboration du­
rerajusqu' en 2015, avant une séparation
sur fond de divergences stratégiques.

!fneasœosionfulgm'. 
D' abŒd �j'}urµ.� :vers1es.pr<;>fes$i�m;neis; 
Cartalqtç.s'ac}.a_pte,vité en mis� sgrle 
puissanttésflal!,�Qci�. vér®bJ.��9-. 
teur du:marçhé. «"'11 n. ly:a pas une éccfe, 
un clubsportit, u.n.'l!ifuuson deretl'ail 

\ 
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l'équipe de Cartaloto au complet: une grande partie de la production de l'entreprise est réalisée à Albi./ Photo ODM, Marie-Pi erre Voile. 

une caserne de pompiers qui n'organise 
pas de loto», explique-Hl. Il tisse·alors 
des liens solides avec ces structures, pri­
vilégiant la proximité et le service. 
Désormais implantée dans toute la 
France, l'entreprise poursuit son déve­
iloppement sans relâche. « Qui n'avance 
pas recule », résume son fondateur: Pour 
rester dans la course, Cartaloto a diversi­
fié son offre. Sur son site d'Albi, où elle 
èm.ploie 18 �,�e\4Jfab\iqûèn.onseu.­
lement des aarto�de1_eu-personnalisés, 
mais aussi des btà:cele\s êvén.e"JIUm.fiéls, 

• 

des tickets d'entrée et même des produi� 
de snacking. « Il faut structurer l'avenir, 

• offrirun vraiservice :dansle choix,lali­
vraison, le paiement. mais aussi le réseau
de distribution. »

Unmarchéenexpansion
Avec_plus de3 0'o0 références, Cârtalotç
s.tùtles tendançes. << Imagîne-z: :même
des-êélêbri�s PCW1:il$ès ent organisé
des bing-0s originamç, com.me;èe jeu
animé pl;lr un artiste transgenre dans une
émission detè.léréalité. ll &iut.res,teràla

page.» 
Et l'exportation ? « Vous savez quel pays 
joue le plus au bingo ? Ce n'est pas l'Es­
pagne, mais la Suède», s'amuse-t-il. Si 
Cartaloto exporte peu vers les États-Unis, 
elle a déjà conquis la Polynésie française, 
la République dominicaine et le Chili, 
avec l'Europe comme principal marché. 
« C'est nous qui proposons le plus de pro­
duits différents et innovants. » 
Une11.à!ti.egagrumte �ui semble loin 
d'êtte18l"ltl:fi'iéé. 
Vince�t'V1dal 


