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Cette entreprise albigeoise est
leader des equipements de loto

Leader francaisdes équipements pour loto, Cartaloto est né d'un pari audacieux dans le Tarn. On
vous raconte la success story de cette PME partieala conquete d unmarchéen plelne expan5|on
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Lorsqu’il s’est installé dans le Tarn,
Guillaume Lecourtois étaitloin d'imagi-
nerque son avenir professionnel allait se
jouerautour des cartonsnumérotéset des
boules tirées au sort. Pourtant, C’estici.
dansce département ol leloto est une vé-
ritable institution, qu’il a ewcette formi-
dable inspiration : créer Cartaloto,de-
venu leader en France des produits
d’équipement pourlotos etbingos.

« J'ai été trés vite en touréde passionneés
de loto. Je m*y suis intéressé naturelle-
ment », raconte-t-il. Guillaume Lecour-
tois est originaire du Havre, loin des bas-
tions traditionnels de cesévénements po-
pulaires. « En Normandie, contrairement
alaBretagne ou au Nord, iln’y a pasvrai-
ment de passion pour cesjeux. Je ne me
souviens pas avoir participé a une seule
soireeloto dansrnajeunesse ». indique-
t-il.

Plutétqued animer des soirées oud‘ache- -

ter une salle, il choisit une autre voie. A
seulement 23 ans, il fonde Cartaloto avec
unami. « J'ai beaucoup appris aupres de
lui », confie-t-il. Leur collaboration du-
rerajusqu’en 2015, avant une séparation
surfond de divergences stratégiques.

Une ascension fulgurante
D’abord tourné vers les professionnels,
Cartaloto s’adapte vite en misant surle

puissant réseau asso ,ventah

teur du marché: «ﬁ ga pas une i; ;
un clubsportif, uf@Maison de retrai
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Léqu|pe de Cartaloto au complet :une grande partle de la productlon de I'entrepnse estréalisée d A|b| / Photo DDM, Marie-Pierre Volle

une caserne depompiersquin’organise
pas de loto », explique-t-il. Il tisse-alors
deslienssolides avec ces structures, pri-
vilégiantla proximité etle service.

Désormais implantée dans toute la
France, I'entreprise poursuit son déve-
loppement sans relache. « Quin’avance
pasrecule », résume son fondateur. Pour
resterdanslacourse, Cartaloto adiversi-
fié son offre. Sur son site d’Albi, ou elle

emploie 18: fabr;quenon seu-
_ lement des carto u personnalisés,
ma?s aussides Bfacelits événementiels,

desticketsd’entrée et méme des produits
de snacking. « Il faut structurer I'avenir,

-offrirun vraiservice : dansle choix, lali-

vraison, le paiement, mais aussi leréseau
de distribution. »

Unmarchéenexpansion

Avecplus de 3 000 références, Cartaloto
suit les tendances. « Imaginez : méme
descélébrités populaires ont organisé
des bingos originaux, comme: ce jeu
animeé par un artiste transgenre dans une
emission de télérealité. 1l faut rester ala

page. »

Etl’exportation ? « Vous savez quel pays

joue le plus au bingo ? Ce n’est pas I’Es-

pagne, mais la Suede », s’amuse-t-il. Si

Cartalotoexporte peuversles Etats-Unis,

elleadéja conquislaPolynésiefrancaise,

la République dominicaine etle Chili,

avecl’Europe comme principal marcheé.

«C estnousqul proposons le plusde pro-

duits différents et innovants. »

Une partie. agnante#m semble loin
d'étreds -
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